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چهار شنبه 2۱ مهر ۱4۰۰    شماره ۱۱۱8

 بازار خودرو در
 انتظار تعیین تکلیف واردات

رئیس اتحادیه نمایش��گاه داران خودرو اهواز  گفت: 
تاکنون بحث واردات خودرو نه به تایید نرسیده و نه 
رد ش��ده اس��ت و ش��رایط آینده بازار خودرو در انتظار 
تعیین تکلیف این قضیه قرار گرفته است. عبدالرضا 
عساکره در گفت وگو با ایسنا در خصوص وضعیت بازار 
خودرو و معلاملات آن در بازار اهواز، اظهار کرد: بازار 
خودرو همچون ماه های گذش��ته در رکود قرار دارد ، 
تاکنون بحث واردات خودرو نه به تایید نرسیده و نه رد 
شده است و شرایط آینده بازار خودرو در انتظار تعیین 
تکلیف این قضیه قرار گرفته اس��ت. وی با اش��اره به 
اینکه معاملات در بازار خودرو قفل شده و مطرح شدن 
بحث آزادسازی واردات خودرو، بازار تمامی مدل های 
خودرو در کشور را در بلاتکلیفی قرار داده است، افزود: 
قیمت خودروهای خارجی کاهش نداشته است اما به 
دلیل قرار گرفتن مردم در بلاتکلیفی ، معامله ای انجام 
نمی شود. قیمت خودروهای داخلی در مسیر کاهش 
قیمت قرار گرفته و میزان معاملات در این خودروها 
نیز بس��یار کم اس��ت. عس��اکره با اشاره به رکود بازار 
خودرو، عنوان کرد: هرس��اله در فصل پائیز به دلیل 
آغاز شدن فصل مدارس و سرما، بازار خودرو معمولا از 
رونق می افتد و میزان معاملات در این فصل کاهش 
می یابد اما در فصل زمستان و در آستانه عید نوروز، 

رونق خود را به دست می آورد و جان می گیرد. 

 حجم تجارت ایران و قزاقستان
 ۲3۵ میلیون دلار شد

 رئیس اتاق بازرگانی ایران گفت: حجم روابط تجاری 
ایران و قزاقستان باوجود فرصت ها در سطح مطلوبی 
قرار ندارد، زیرا بر اساس آمار حجم مبادلات تجاری 
دو کشور در سال ۲۰۲۰، حدود ۲۳۵ میلیون دلار بوده 
اس��ت. به گزارش اتاق بازرگانی ایران، غلامحسین 
ش��افعی ام��روز در نشس��ت مجمع تج��اری ایران و 
قزاقس��تان با بیان اینکه  دو کش��ور اشتراکات زیادی 
در حوزه تمدن و فرهنگ داش��ته و روابط دیرینه ای 
داشته اند گفت: مناسبات ایران با کشورهای همسایه 
اولویت ویژه ای دارد که در این بین قزاقستان به عنوان 
یکی از بزرگ ترین کشورهای آسیای مرکزی برای 
ما از جایگاه مهمی در سیاست خارجه ایران برخوردار 
است. به طوری که در دو سال گذشته باوجود کرونا 
مرزهای دو کش��ور هیچ گاه بس��ته نبود و کالاهای 

تجاری از طریق مرزهای آبی مبادله می شد. 

رکود عمیق بازار آهن
 اخبار موجود از قیمت روز آهن بیانگر استمرار ثبات 
قیمت محصولات فولادی در بیشتر شرکت ها است 
اما در این میان برخی شرکت ها هم محصولات خود را 
با کاهش قیمت اعلام کردند. به گزارش آهن پرایس، 
بررس��ی اخبار بازار ارز نش��ان  می دهد که نرخ دلار 
روزبه روز سیر نزولی در پیش گرفته است و گویا این 
روند همچنان تداوم دارد. روز گذشته هم قیمت دلار 
در کانال ۲۷ هزار تومان ماند و با قیمت ۲۷ هزار و 4۳۰ 
تومان به فروش رسید. اخبار موجود از قیمت روز آهن 
نیز بیانگر استمرار ثبات قیمت محصولات فولادی در 
بیشتر شرکت ها است اما در این میان برخی شرکت ها 
هم محصولات خود را با کاهش قیمت اعلام کردند. 
در بررسی علل رکود خریدوفروش در بازار آهن دلایل 
متعددی می توان برش��مرد، از جمله دلایلی که گویا 
بیشترین نقش را در شرایط فعلی بازار آهن ایفا می کند 
اخب��ار مثب��ت مربوط به مذاکرات وین اس��ت. پس از 
انتش��ار اخبار مثبت در زمینه از س��رگیری مذاکرات 
برجام قیمت دلار روزبه روز کاهشی شد و بازار آهن 
نیز مانند دیگر بازارها تحت تأثیر تصمیمات سیاسی 

جاری با نوسانات دلار همراه شد.

دستور ترخیص 
لوازم خانگی بوش صادر شد

ب��ا اصرار مس��ئولان وزارت صم��ت برای ترخیص 
4۲۰ کانتین��ر ل��وازم خانگی بوش، این بار بازپرس 
دادس��رای جرایم کارکنان دولت دس��تور ترخیص 
آن را به گمرک داده است. به گزارش فارس، یک 
بازپرس دادس��رای عموم��ی و انقلاب تهران پیرو 
گ��زارش وزارت صم��ت،  خواس��تار ترخیص 4۲۰ 
کانتینر لوازم خانگی ش��رکت بوش از گمرک ش��د. 
این بازپرس جرایم کارکنان دولت در نامه ای در ۱۸ 
مهرماه س��ال جاری به رییس کل گمرک خواس��تار 
ترخیص محموله گمرکی ش��رکت مذکور ش��ده و 
اعلام کرده است: »به پیوست نامه واصله از وزارت 
صمت ارس��ال می گردد، لذا مقرر اس��ت با توجه به 
گزارش آن وزارتخانه مبنی بر ثبت سفارش شرکت 
بوش سرویس نسبت به ترخیص محموله گمرکی 
شرکت مذکور اقدام و نتیجه را به این شعبه اعلام 
نمایید.« پیوس��ت این مکاتبه نش��ان می دهد، یک 
روز قبل یعنی در تاریخ ۱۷ مهرماه سال جاری سعید 
عباس��پور مدیرکل دفتر مقررات صادرات و واردات 
وزارت صنع��ت، مع��دن و تج��ارت بنا به نظر دیوان 
عدالت اداری گفته اس��ت که ثبت س��فارش شماره 
۵۳۲۰۰۶۵۰ مورخ ۲۷ آبان س��ال ۹۶ از س��وی این 
دفتر به نام شرکت بوش صادر شده و اعتبار آن بنا 
ب��ر اجاب��ت اوامر مرجع قضایی مورخ ۱۵ بهمن ماه 
۹۸ تمدید شد و تا مورخ ۱۲ آبان ماه سال ۹۹ دارای 

اعتبار بوده است.

 ۱۲۶ هزار میلیارد تومان یارانه
 به واردکنندگان پرداخت شد

عضو اتاق ایران و آلمان گفت: اگر فاصله بین نرخ 
ارز آزاد و ترجیحی را ۲۳ هزار تومان در نظر بگیریم، 
یعنی در حدود ۱۲۶ هزار میلیارد تومان مابه التفاوت 
به واردکنندگان پرداخت ش��ده اس��ت. به گزارش 
مهر، نگاهی به قیمت ها در بازار نش��ان می دهد که 
افزایش قیمت در کالاهای مشمول ارز 4۲۰۰ بیشتر 
از کالاهایی اس��ت که ارز 4۲۰۰ نمی گیرند. این در 
حالی اس��ت که در اردیبهش��ت ۹۷، اعضای هیأت 
دولت عنوان کردند که هدف اصلی از اتخاذ چنین 
سیاس��تی، تثبیت قیمت کالاهای اساس��ی اس��ت. 
هدفی که به نظر می رس��د هرگز به مرحله تحقق 
نرسید. در همین راستا شاهین اصغری عضو هیأت 
رئیس��ه اتاق ایران و آلمان در گفت وگو با خبرنگار 
مهر اظهار کرد: همان زمانی که ارز 4۲۰۰ تومانی 
در دولت مطرح و تصویب شد، هرگز تصور نمی شد 
که این سیاس��ت ارزی چند س��ال ادامه داشته باشد. 
به عقیده من یکی از اش��تباهات محاس��باتی دولت 
ای��ن ب��ود که فکر می کرد در کوتاه مدت می توانند با 
تخصیص ارز ترجیحی به مش��کل افزایش قیمتها 
فائق بیایند، ولی این طور نبود و مشکلات بسیاری 

را به وجود آورد. 

 قیمت ۷ هزار دلاری پراید در
 سایت های خرید و فروش عراق

 معاون صادرات گروه خودروس��ازی س��ایپا گفت: 
خ��ودروی پرای��د در عراق به قیم��ت حدود ۷ هزار 
دلار )بیش��تر از ۱۸۰ میلی��ون توم��ان( فروخته می 
ش��ود. به گزارش  تس��نیم، علی کریمی گفت: مبلغ 
حدود ۷ هزار دلار، قیمت پایه پراید در عراق است 
و تنها محصولی اس��ت که به صورت نقدی عرضه 
می ش��ود و ش��رایط فروش اقساطی ندارد. کریمی 
ادامه داد: تاکنون ۱۶۰ هزار دس��تگاه خودرو پراید 
به بازار عراق صادر ش��ده و در حال حاضر نیز تولید 
این محصول در سایت اسکندریه عراق به صورت 
س��ی.کی.دی )قطعات ارسالی از سایپا( ادامه دارد. 
وی اف��زود: محبوبی��ت پرای��د۱۳۱ در بازار عراق به 
س��ه دلیل اس��ت که مهمترین آن قیمت رقابتی در 
مقایس��ه با محصولات دیگر تولیدکنندگان جهانی 
اس��ت. مع��اون صادرات س��ایپا با بی��ان اینکه مبلغ 
ح��دود ۷ ه��زار دلاری پرای��د، کمترین قیمت یک 
خ��ودرو صف��ر کیلومتر در بازار عراق اس��ت، اظهار 
ک��رد: دیگ��ر دلایل محبوبیت پرای��د در عراق »در 
دس��ترس« بودن و »ارزان ب��ودن« قطعات یدکی 

در این کشور است.

 رفع ممنوعیت 
واردات گوشی های شیائومی

انجم��ن واردکنندگان موبای��ل اعلام کرد به دنبال 
ممنوعی��ت واردات برخ��ی از مدل ه��ای پرمصرف 
گوش��ی شیائومی به دلیل مش��کل عدم مسیریابی 
صحی��ح سرش��ماره های اضط��راری، اکن��ون ب��ا 
به روزرس��انی نرم اف��زاری، ممنوعیت واردات آن ها 
طی روزهای آینده برداش��ته خواهد شد. به گزارش 
تجارت نی��وز، چند ماه پی��ش، اخباری از ممنوعیت 
واردات برخی مدل های پرتقاضای موبایل از جمله 
ش��یائومی به علت مش��کل عدم مسیریابی صحیح 
سرش��ماره های اضطراری، منتش��ر ش��د و انجمن 
واردکنن��دگان موبای��ل، تبل��ت و ل��وازم جانبی به 
س��ازمان تنظیم مق��ررات و ارتباطات رادیویی طی 
نامه ای، درخواس��ت تجدیدنظر در ممنوعیت مجوز 
ثبت س��فارش این برندها را داش��ت و اعلام کرد که 
درصورت اجرای این ممنوعیت، مش��کلاتی را در 
عرضه و تقاضا و تامین گوش��ی مورد نظر کاربران 

ایجاد می کند.

جزئیات تجارت خارجی ایران و 
افغانستان از ابتدای سال جاری

تا پایان تابس��تان امس��ال ۲میلیون و ۵۱۶هزارتن به 
ارزش ۹۹۹میلیون دلار کالا به افغانستان صادر شده 
که نسبت به مدت مشابه ۲۵ درصد در وزن کاهش 
داش��ته و به لحاظ ارزش��ی حدود ۱۰ درصد کاهش 
داشته است. به گزارش خبرنگار اقتصادی خبرگزاری 
تسنیم،  بررسی آمارهای گمرک ایران نشان میدهد،  
صادرات به افغانس��تان در  ۶ماهه  نخس��ت س��ال 
۲میلی��ون و ۵۱۶هرارتن به ارزش ۹۹۹میلیون دلار 
بوده اس��ت، که نس��بت به مدت مشابه ۲۵ درصد در 
وزن کاهش داشته و به لحاظ ارزشی حدود  ۱۰ درصد 
کاهش داشته است. بر این اساس، در ۵ ماهه ابتدایی 
س��ال و ت��ا پایان مرداد ماه ص��ادرات ایران ۲میلیون 
و ۱۶۵هزارت��ن ب��ه ارزش ۸۵۵میلیون دلار بوده که 
نسبت به مدت ۵ماهه سال قبل ۱۸درصد در وزن و 

۲درصد در ارزش کاهش داشته است.

 مقیمی، مدیرعامل گروه صنعتی ایران خودرو، از افزایش ۵.۵ برابری صادرات خودروی سواری در ۶ ماهه نخست امسال در مقایسه با مدت مشابه سال قبل، خبر داد. به گزارش بازار، فرشاد 
مقیمی در مراس��م تحویل اتوبوس آمبولانس های س��ازمان اورژانس کش��ور در جمع خبرنگاران با بیان اینکه درباره مقاصد صادرات خودرو نمی توانیم اطلاع رس��انی کنیم گفت: در بخش 
خودروهای صادراتی هیچ تعهد معوقی در داخل نداریم ضمن اینکه با لحاظ کردن اس��تانداردهای صادراتی خودروهای تجاری، به زودی صادرات این خودروها را نیز آغاز خواهیم کرد. وی 

اضافه کرد: در اتوبوس آمبولانس، همه امکانات مورد نیاز دیده شده است؛ ضمن اینکه خدمات لازم اورژانس نیز در این خودرو تامین شده است.
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اسکناس گزارش می دهد؛

ضعف بازاریابی پاشنه آشیل توسعه صنایع معدنی
گ�روه صنع�ت و تجارت: مع��اون امور معدنی 
وزارت صم��ت گف��ت: مش��کل اصلی که در 
حوزه تجارت س��نگ وج��ود دارد مارکتینگ 
ضعیف اس��ت. به گزارش اس��کناس، توسعه 
کسب وکار و تولید محصولاتی با ارزش افزوده 
تا حد بسیاری بستگی به شیوه و میزان فروش 
دارد. البت��ه ناگفت��ه نمان��د، در این میان وجود 
زیرس��اخت های اساس��ی نیز نقش مهمی در 
می��زان ف��روش و یافتن بازاره��ای صادراتی 
خواه��د داش��ت. امروز ف��روش محصولات 
تولید شده جزو اصلی ترین دغدغه های فعالان 
بخش معدن به شمار می آید. رکود ایجاد شده 
در بازار محصولات معدنی که بخش عمده ای 
از آن براس��اس سیاس��ت های چینی ش��کل 
گرفته، باعث ش��ده تا فروش و بازاریابی برای 
محصولات معدنی نس��بت به گذش��ته دشوار 
ش��ود. اما بی ش��ک برنامه ریزی برای کاهش 
قیمت تمام ش��ده می تواند ب��ه تولیدکنندگان 
در رقاب��ت ب��رای بازارهای داخلی و صادراتی 
کمک کند. تقویت بازاریابی و یافتن بازارهای 
جدید منجر به توس��عه بخش معدنی و ایجاد 
ارزش افزوده بیشتر برای این بخش شده و از 
س��ویی دیگر نقش آفرینی معدن در اقتصاد را 
نیز افزایش خواهد داد. بازاریابی برای فروش 
محص��ولات معدنی امروز ج��زو اصلی ترین 
موضوعات��ی ق��رار می گیرد که فعالان بخش 
معدن باید نسبت به آن توجه ویژه داشته باشند 
زی��را با کاهش قیم��ت نفت در جهان اقتصاد 
ایران در حال فاصله گیری از اقتصاد نفتی است 
و تلاش می کند تا وابس��تگی خود نس��بت به 

درآمدهای نفتی را کاهش دهد.
مارکتینگ ضعیف، مش�کل اصلی تجارت  ���

سنگ در ایران
 اسدالله کشاورز در سیزدهمین نمایشگاه بین 
المللی س��نگ ایران در نیم ور محلات اظهار 
کرد: س��نگ تراورتن محلات بعد از حدود ۵ 
س��ال ثبت جهانی ش��د، به غیر از محلات ۸ 
عنوان برند جهانی در معادن کش��ور از جمله 
گچ سمنان، سنگ عقیق نمین اردبیل و... به 
ثبت رس��یده و این فرآیند برای شناس��اندن و 
معرفی پتانسیل های ویژه کشور ادامه خواهد 
داش��ت. وی افزود: وضعی��ت معادن ایران به 
نوعی اس��ت که کش��ور ما جزو ۱۰ کشور برتر 
دنی��ا در زمین��ه معدنکاری اس��ت و در جایگاه 
۱۰ دنی��ا ق��رار داریم، همچنین در برخی مواد 
معدن��ی رتبه های بهت��ر را به خود اختصاص 
داده ای��م ب��ه طوری که رتبه کش��ور در تولید 
و ذخی��ره گ��چ، اول اس��ت و در م��س رتبه 4 و 
۵ مربوط به ایران اس��ت.  معاون امور معدنی 
وزارت صمت تصریح کرد: ایران تا س��ال ۹۱ 
واردکننده فولاد بود اما در حال حاضر در تولید 
فولاد جزو ۱۰ کشور برتر دنیا قرار دارد و سال 
گذش��ته ۶.۵ میلیون تن فولاد خام صادر شد. 
همچنین در حوزه س��یمان نیز مصرف کشور 
۶۵ میلی��ون ت��ن و تولیدکننده ۷۵ میلیون تن 
هستیم که بر این اساس ظرفیت خالی ما ۱۰ 
میلیون تن است و هیچ مشکلی در این عرصه 
احس��اس نمی ش��ود و با برنامه ریزی صورت 
گرفته برای س��اخت واحدهای مس��کونی که 
رییس جمهور وعده دادند هیچ مشکلی برای 

تامین س��یمان وجود نخواهد داشت. کشاورز 
در خصوص ظرفیت های محلات بیان کرد: 
خوشبختانه این شهرستان شرایط خوبی دارد 
و هرس��ال دو نمایش��گاه گل و س��نگ در این 
شهرستان برگزار می شود، پویایی و بالندگی 
که در این ۱4 سال در نمایشگاه وجود داشته 
در هیچ استانی دیده نشده است. وی با اشاره به 
فعالیت بالغ بر ۶4۰۰ واحد سنگبری در کشور 
ادامه داد: از مجموع ۲۲۰۰ معدن سنگ تزئینی 
در کشور حدود ۱4۰ معدن در این منطقه قرار 
دارد که البته در استان تعداد بیشتر است. معاون 
امور معدنی وزارت صمت اضافه کرد: مشکل 
اصلی که در حوزه تجارت س��نگ وجود دارد 
مارکتینگ ضعیف است، به نظر  بنده ۵۰ درصد 
فعالیت اقتصادی مربوط به مارکتینگ است، 
عملکرد ما در مارکتینگ ضعیف اس��ت البته 
ماش��ین آلات این حوزه نیز فرس��وده هستند. 
کارخانجات��ی که واحدهای فرآوری را به روز 
کرده اند اندکند و هنوز به س��بک س��نتی جلو 
می رویم به همین سبب مارکتینگ نیز ضعیف 
پیش می رود. کش��اورز در خصوص س��نگ 
ک��وپ گفت: صادرات س��نگ کوپ  فراوری 
نش��ده 4۲ میلیون دلار و س��نگ فراوری شده 
۱۰۵ میلی��ون دلار ب��وده که از نظر وزنی قابل 
قیاس نیستند. وی ادامه داد: در حوزه صنعت 
سنگ نقاط قوتی از جمله میزان ذخایر و تنوع 
موجود در  کشور در حوزه سنگ های تزیینی 
وجود دارد. در سنگ گرانیت ایران بالغ بر ۸۰ 
نوع رنگ و س��اختار دارد، همچنین بزرگترین 
ذخیره تراورتن قرمز دنیا در ایران و بزرگترین 
ذخیره تراورتن های روشن در ایران و استان 
مرکزی است و با تکیه بر این نقاط قوت می 
توان به یک ش��رایط خوب دس��ت پیدا کرد. 
معاون امور معدنی وزارت صمت با اش��اره به 
تهدیدهای این حوزه خاطرنشان کرد: بخشی 
از تهدیده��ا مرب��وط به عدم تعادل در قوانین و 
برخی مشکلات مربوط به وضعیت نامناسب 
ترانزیت و ترانس��فر محصولات و فرسودگی 
ماشین الات معدنی است. فرسودگی ناوگان 
معدنی وحش��تناک اس��ت به طوری که امروز 
هنوز بولدوزر ۶۰ س��اله در حال فعالیت اس��ت. 
خوش��بختانه با تلاش های صورت گرفته در 
۶ ماه گذش��ته بخشنامه واردات ۳۰۰ دستگاه 
جدید با توان بالا با مدل ساخت تقریبا زیر ۱۰ 
سال نوشته و انجام شده و همچنین توانستیم 
سفارش خوبی هم برای تولیدکنندگان داخلی 
بگیریم و این روند ادامه دارد تا بتوانیم در آینده 
ناوگان را بهسازی و نوسازی کنیم. کشاورز در 

خصوص پنجره واحد بیان کرد: حداقل حدود 
۱۵ س��ال اس��ت که ش��خص بنده درگیر این 
مهم هستم اما متاسفانه با توجه به عدم وجود 
برخی زیرساخت ها به نتیجه نرسیده است، اما 
همچنان در حال تلاش هستم، ماده ۲4 مکرر، 
نمونه مشابه این پنجره واحد است که استان 
مرکزی از این ماده اس��تفاده خوبی کرد البته 
هجم��ه هایی در خصوص این ماده نیز ایجاد 
شده است. وی اضافه کرد: متاسفانه استفاده 
و بهره مندی مناسبی از تشکل ها و انجمن ها 
در ای��ن ح��وزه صورت نگرفته در حالی که می 
توان از این فرصت ها اس��تفاده کرد . کش��اورز 
از معدنکاران بویژه در محلات، مدیریت باطله 
ها را خواستار شد و گفت: حجم باطله ها بسیار 
بالا و نیازمند مدیریت کامل اس��ت. در استان 
مرکزی طرح جامعی در این خصوص هستند 
که امیدواریم راهکار مناسبی جهت استفاده از 
این باطله ها ایجاد ش��ود، چراکه برخی از این 

باطله ها امکان استفاده دارند.
مش�کل اصل�ی صنعت مع�دن بازاریابی  ���

ضعیف است
به��رام ش��کوری، رییس کمیس��یون معدن 
اتاق بازرگان��ی ایران درباره اهمیت بازاریابی 
ب��رای فروش محص��ولات معدنی به ویژه در 
پس��اتحریم، اظهار کرد: هرچند امروز بخشی 
از مش��کلات م��ا ب��رای حض��ور در بازارهای 
صادراتی مربوط به بازاریابی می ش��ود اما باید 
به این نکته توجه داشت که این موضوع تنها 
مش��کل نبوده و موانع دیگری نیز در مس��یر 
ورود ب��ه بازاره��ای صادراتی وجود دارد. وی 
گف��ت: یک��ی از مش��کلات اصل��ی در حوزه 
محصولات معدنی و در کنار موضوع بازاریابی، 
بحث ایجاد زیرساخت هاس��ت. این بدان معنا 
اس��ت که در صورت نبود توجه لازم به ایجاد 
زیرساخت های اساسی در حوزه معدن و صنایع 
معدن��ی نمی توانیم رقابت خوبی در بازارهای 
صادراتی داشته باشیم. ایجاد زیرساخت های 
اساس��ی ج��زو مباحثی اس��ت ک��ه ربطی به 
تحریم ها یا رفع آنها ندارد. به گفته شکوری، 
ایجاد کنسرسیوم فروش، استفاده از شیوه های 
مختل��ف ب��رای ورود به بازار، افزایش کیفیت 
محصول یا حتی دامپینگ که امروز از س��وی 
چین درحال اجرا است، باعث می شود، در حوزه 
بازاریابی عملکرد خوبی ایجاد شود. وی افزود: 
البته در ش��رایط فعلی و در دوران پس��اتحریم، 
حض��ور در نمایش��گاه های مختلف، ارتباط با 
کانال ه��ای فروش و مصرف کنندگان نهایی 
نی��ز منج��ر به فروش هر چ��ه بهتر محصول 

خواهد ش��د. بدون شک واس��طه ها در زمینه 
فروش محصولات به ویژه محصولات معدنی 
س��ود خوبی به دست می آورند و اگر ما بتوانیم 
ارتباط مستقیم با مصرف کنندگان ایجاد کنیم 
به نفع خریدار و فروشنده خواهد بود. شکوری 
در پاس��خ به این س��وال که انجمن سنگ آهن 
ب��ه غیراز موضوع ایجاد کنسرس��یوم فروش 
آی��ا اق��دام دیگر در زمینه بازاریابی در دس��تور 
کار دارد یا خیر، اظهار کرد: واقعیت این است 
ک��ه ام��روز به دلیل رکود ایجاد ش��ده در حوزه 
س��نگ آهن علاقه مندی چندانی برای ایجاد 
کنسرس��یوم وجود ندارد. اما اعتقاد من بر این 
است، ایجاد کنسرسیوم فروش در صورتی که 
شرایط کمی بهتر از وضعیت حال باشد، کمک 
بسیاری در ایجاد نام تجاری برای محصولات 
داش��ته و ق��درت چانه زن��ی در بازار فروش را 
افزای��ش خواه��د داد. به��ادر احرامیان، عضو 
انجم��ن تولیدکنندگان فولاد ایران نیز درباره 
موض��وع بازاریابی ب��رای فروش محصولات 
معدنی، اظهار کرد: باتوجه به تولید محصولات 
معدنی مختلف در ایران، بدون ش��ک ش��یوه 
بازاریاب��ی برای هرک��دام از حوزه های بخش 
معدن متفاوت از یکدیگر اس��ت. وی با اش��اره 
ب��ه بازاریاب��ی برای محصولات فولادی بیان 
ک��رد: موفقیت در بازاریابی برای محصولات 
فولادی به میزان زیادی به حوزه س��نگ آهن 
ارتباط دارد. در نتیجه برای بازاریابی در حوزه 
س��نگ آهن باید زیرس��اخت های مناسب در 
اختیار باش��د و از س��وی دیگر نظام تعرفه ها 
و عوارض نیز س��اماندهی ش��ود. این اقدامات 
لازمه موفقیت در بازاریابی است که متاسفانه 
در حال حاضر آن طور که باید ایجاد نشده است. 
به گفته احرامیان، بازاریابی برای محصولات 
فولادی نس��بت به دیگر محصولات تجاری 
و س��اختمان چندان کار دش��واری نیس��ت اما 
موض��وع مهم قیمت تمام ش��ده اس��ت زیرا 
اس��تاندارد نیز امروز در واحدهای تولیدی به 
خوبی رعایت می شود. وی ادامه داد: در بحث 
قیمت، با وضعیتی که از سوی چین ایجاد شده 
و به عنوان بازارشکن معرفی می شود، ما برای 
موفقیت در بازاریابی باید بر قیمت تمام ش��ده 
خ��ود کار ک��رده تا در این زمینه مزیت رقابتی 
ایج��اد کنیم. احرامیان با اش��اره به بازارهای 
منطق��ه ای فولاد، بیان کرد: بازارهای منطقه 
به طور تقریبی اش��باع بوده و چندان ظرفیتی 
برای صادرات ندارد، زیرا کش��ورهای منطقه 
ازجمله کش��ورهای حاشیه خلیج فارس نیز با 
مازاد ظرفیت مواجه هس��تند. به همین دلیل 
باید برای رقابت در چنین بازار تنها روی قیمت 
تمام شده کار کرد. در واقع با توجه به اظهارات 
فع��الان بخ��ش معدن و صنایع معدنی لازمه 
موفقی��ت در بازاریابی ایجاد زیرس��اخت های 
لازم و به دنبال آن کاهش قیمت تمام ش��ده 
اس��ت. در وضعیتی که چین محصولات خود 
را گاه زیرقیم��ت تولی��د روانه ب��ازار می کند، 
پیدا کردن مش��تری دش��وار اس��ت، به همین 
دلیل ایجاد نام و نش��ان تجاری و اس��تفاده از 
مکانیسم هایی برای کاهش قیمت تمام شده 
منجر به حضور پررنگ محصولات معدنی در 

بازارهای صادراتی می شود.

دیانی:

بازارگریزی برندهای کره ای یک خیانت بزرگ بود!
گ�روه صنع�ت و تج�ارت: مدیرعامل گروه توس��عه س��رمایه گذاری 
انتخاب گفت: زمانی که مصرف کننده نیاز به قطعه و خدمات داشت 
برنده��ای ک��ره ای یکدفع��ه بازار را خالی کردن��د و این یک خیانت 
ب��زرگ ب��ه مل��ت ای��ران بود. به گزارش اس��کناس و به نقل از مرکز 
ارتباطات رسانه ای انتخاب الکترونیک، محمدرضا دیانی در نشست 
خبری با اصحاب رس��انه و مطبوعات در محل س��ازمان تحقیق و 
توس��عه انتخ��اب الکترونی��ک، با بیان اینکه بای��د جامعه به این فکر 
کند که کش��ور به صنایع پیش��ران نیاز دارد، اظهار کرد: بعد از تایید 
درخواست تولیدکنندگان لوازم خانگی داخلی در نامه ای که به رهبر 
انقلاب اس��لامی نوش��ته شده بود، برخی از افراد موضوع انحصار در 
صنعت لوازم خانگی را مطرح کردند، درحالیکه پیش از بازارگریزی 
برندهای خارجی، ۸۵ درصد سهم بازار در اختیار کره ای ها بود. وی 
افزود: ممنوعیت واردات لوازم خانگی منجر به عدم حضور برندهای 
کره ای در ایران نشد بلکه برندهای  کره ای بودند که در سخت ترین 
شرایط اقتصادی به تبیعت از ترامپ و دور جدید تحریم های ظالمانه 
آمریکا علیه ایران، از بازار لوازم خانگی کشور گریختند. مدیرعامل 
گروه توس��عه س��رمایه گذاری انتخاب با اشاره به تلاش های صورت 

گرفته از س��وی تولیدکنندگان داخلی لوازم خانگی در زمان غیبت 
برندهای کره ای، تصریح کرد: زمانی که مصرف کننده نیاز به قطعه 
و خدمات داشت برندهای کره ای یکدفعه بازار را خالی کردند و این 
ی��ک خیان��ت ب��زرگ به ملت ایران بود و تولیدکنندگان داخلی بودند 
که توانس��تند این خلا را پر کنند. دیانی اضافه کرد: در حال حاضر 
هر کس��ی که مجوز تولید لوازم خانگی بخواهد می تواند ظرف 4۸ 
س��اعت ای��ن مج��وز و ظرف یک هفته نی��ز کارت بازرگانی بگیرد و 
اقدام به تولید کند. ایران ۲۹.۷ میلیارد دلار یارانه انرژی می دهد، از 
این رقم چه میزانی به صنعت لوازم خانگی رسیده است؟ وی ادامه 
داد: تولیدکنن��دگان ورق ف��ولادی را در ب��ورس با نرخ آزاد می خرند 
درحالی که واردات همان ورق ۵ تا ۸ درصد ارزان تر تمام می ش��ود. 
صنایع پلیمری کشور محصول خود را به نرخ روز ارز در بورس عرضه 
می کنن��د. بنابرای��ن در هیچ حوزه ای برای فعالان این صنعت رانتی 
وجود نداش��ته است. مدیرعامل گروه توسعه سرمایه گذاری انتخاب 
با بیان اینکه طی سه سال گذشته که به علت تحریم، واردات لوازم 
خانگی ممنوع ش��د ش��اهد افزایش تولید و اش��تغال در صنعت لوازم 
خانگی بودیم، خاطرنشان کرد: در حال حاضر سهم ال جی در بازار 

تلویزیون ایران ۱۶ درصد، سهم سامسونگ ۱۷ درصد و سهم سونی ۸ 
درصد است؛ آن هم در زمانی که ما هم تحریم هستیم و هم واردات 
ممنوع اعلام شده است. وی افزود: قبلا کالای پیله وری به صورت 
تکی وارد کش��ور می ش��د اما قانونی را مصوب کردند که بر اس��اس 
آن، پیل��ه وری تجمیعی ش��د؛ بنابرای��ن واردکنندگان با خرید کارت 
پیله وری مرزنش��ینان اقدام به واردات می کنند. دیانی یادآور ش��د: به 
قاچاق لباس قانون پوشانده شده و به نام پیله وری، مرزنشینی و ... 
کالاه��ای ممنوع��ه را وارد می کنند. دولت اگر واردات لوازم خانگی 

را ممنوع کرد صرفا برای کاهش مصرف ارز بود.

صنـعت و تجارت


