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توقف تولید خودرو تیبا در سال آینده
مدی��ر عامل س��ایپا از افزایش تعامل این ش��رکت 
ب��ا زنجی��ره تولید و از ح��ذف خودروی تیبا و عرضه 
خ��ودروی آری��ا در س��ال ۱۴۰۱ خبر داد. به گزارش 
تس��نیم،  محمدعلی تیموری مدیرعامل س��ایپا در 
همای��ش زنجی��ره خودروس��ازی در افق 1401 از 
افزای��ش تعام��ل این ش��رکت با زنجی��ره تولید و از 
حذف خودروی تیبا و عرضه خودروی آریا در سال 
1401 خبر داد و گفت: عرضه این خودرو در س��ال 
آین��ده صرفا برابر با تع��داد ثبت‌نامی‌ها خواهد بود. 
وی ب��ا اب��راز امیدواری از تولید محصولات جدید به 
انضم��ام طراحی افزود: هیچ خودروس��ازی در دنیا 
ب��دون طراحی زنجی��ره تامین موفق نخواهد بود و 
افزای��ش هزینه‌ها در بخ��شR&D بدون زنجیره 
تامین سودی دربرنخواهد داشت. مدیرعامل سایپا 
ضمن اش��اره به اهمیت مش��تری مداری و علاوه بر 
آن وجود یک میلیون سهامدار خرد در خودروسازی 
سایپا از تولید اقتصادی به عنوان محور برنامه‌های 
خود نام برد و گفت: سهام این شرکت در چند سال 
اخیر برای س��هامداران خرد سودآوری نداشته اما با 
حرکت در مس��یر تولید اقتص��ادی، کیفیت، قیمت 
و تحوی��ل ب��ه موق��ع که از پارامتره��ای بقای یک 

محصول هستند، حاصل خواهد شد. 

 کارخانه ۸۵ ساله ارج دوباره 
در مدار تولید قرار گرفت

کارخانه ۸۵ ساله ارج که تعطیل شده بود با تلاش و رفع 
موانع تولید از جمله قوانین زائد و دست‌وپاگیر، دوباره 
در مدار تولید قرار گرفت و قرار است به زودی خط تولید 
محص��ولات ل��وازم خانگی این واحد بزرگ تولیدی، 
راه‌اندازی شود. به گزارش شاتا، محمدمهدی برادران 
ضمن اعلام این خبر گفت: نخستین کارخانه تولید 
لوازم خانگی کش��ور به علت تشدید مشکلات تولید 
در س��ال 1390، به طور کامل تعطیل ش��ده بود که 
از مردادماه امس��ال)1400( با تلاش و پیگیری‌های 
وزارت صمت، پس از 10 سال تعطیلی در مسیر احیاء 
ق��رار گرف��ت. وی افزود: با توجه به برنامه‌ریزی‌های 
انجام ش��ده در راس��تای احیای برند ارج و ایجاد تنوع 
محصولات در س��بد محصولات این شرکت، تولید 
ان��واع یخچ��ال و فریزر، انواع ماش��ین لباسش��ویی 
دیجیتال و مکانیکی، ماشین ظرفشویی و کولر گازی 
اسپلیت، وجود خواهد داشت. معاون صنایع عمومی 
وزیر صمت یادآور ش��د: در رویکرد جدید حمایت از 
صنعت لوازم‌خانگی، علاوه بر تأکید بر کیفیت و تنوع 
کالایی و افزایش تولید برای ایجاد رقابت مناس��ب 
در زمینه عرضه کالا به موضوع رضایت مشتری به 
ویژه خدمات پس از فروش، تأکید ویژه‌ای شده است. 
به گفته وی یکی از موارد مهم دراین راستا، موضوع 
نام و نش��ان تجاری اس��ت؛ زیرا کالاهای داخلی با 
وجود داشتن کیفیت مناسب نسبت به کالاهای دارای 

نشان‌های مطرح جهانی، کم بهره هستند. 

 خودروهای قاچاق 
در انتظار تعیین تکلیف قانونی

س��خنگوی س��ازمان ام��وال تملیک��ی ب��ا بی��ان 
اینک��ه س��ازمان اموال تملیکی نس��بت به امحای 
خودروهایی که تشریفات قانونی آنها تا پایان سال 
طی ش��ود،اقدام می‌کند،گفت:مراحل قانونی برای 
تعیی��ن تع��داد خودروهای امحایی به صورت کامل 
انجام نش��ده و تعداد دقیق این خودروها مش��خص 
نیست. به گزارش تسنیم، صاحب حجتی سخنگوی 
سازمان اموال تملیکی در خصوص آخرین وضعیت 
خودروه��ای در اختیار این س��ازمان گفت: امحای 
کالای قاچاق باید با تشریفات قانونی مخصوص به 
خود، از جمله تبصره یک ماده 10 آیین‌نامه جرایی 
مواد 55 و 56 قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز انجام 
ش��ود. وی اظهار کرد: پس از تاکیدات مقام معظم 
رهبری در برخورد با قاچاق داشتند، سازمان اموال 
تملیکی جلسات متعددی را با ستاد مبارزه با قاچاق 
کالا و ارز و س��ازمان های ذی‌ربط در امر مبارزه با 
قاچ��اق و ب��ه منظور حمایت از تولید و بازار داخلی و 
همچنین برخورد قانونی با پدیده شوم قاچاق برگزار 
کرد تا این موضوع به س��رانجام برس��د و تشریفات 

قانونی طی شود.

 مصرف سیگار در
 کشور کاهش نیافته است

رئی��س انجم��ن محصولات دخان��ی گفت: طی ۱۱ 
ماهه س��ال ج��اری ۶۱ هزار میلی��ارد تومان مالیات 
پرداخت کردیم که سه درصد از کل مالیات کشور را 
شامل می‌شود. به گزارش خبرنگار مهر، محمدرضا 
تاجدار، امروز در نشست خبری اظهار داشت: برخی 
از نماین��دگان مجلس اعلام کردند صنعت دخانیات 
زیر ۱۵ درصد مالیات می‌دهد این در حالی است که 
صنع��ت دخانی��ات در مجموع ۴۰ درصد مالیات و ۲۵ 
درص��د مالیات بر ارزش اف��زوده می‌دهد. همچنین 
مالی��ات خرم��ن آماده ۳۵ درصد، مالیات عملکرد ۲۵ 
درصد و حقوق ورودی مواد اولیه ۱۵ تا ۳۲ درصد است. 
رئیس انجمن تولید کنندگان، واردکنندگان و صادر 
کنندگان محصولات دخانی افزود: طبق آمار سازمان 
امور مالیاتی طی ۱۱ ماهه سال جاری صنعت دخانیات 
در مجموع ۶۱ هزار میلیارد ریال مالیات پرداخته که ۳ 

درصد از کل مالیات کشور را شامل می‌شود. 

۱۹۰۰ واحد صنعتی راکد احیا شد
مع��اون وزیر صمت گفت: از ابتدای امس��ال تاکنون 
ب��ا محوری��ت بخش‌خصوصی، بی��ش از یک هزار و 
۹۰۰ واحد صنعتی راکد و تعطیل کشور احیا شد. علی 
رسولیان در گفت و گو با خبرنگار مهر، در مورد آخرین 
وضعی��ت احی��ای واحدهای راکد، با بیان اینکه تعداد 
واحدهای راکد همچنان رو به کاهش است، اظهار کرد: 
از ابتدای امسال تاکنون با محوریت بخش‌خصوصی، 
بیش از یک هزار و ۹۰۰ واحد صنعتی راکد و تعطیل 
کشور احیا شد و به چرخه تولید بازگشت. مدیرعامل 
سازمان صنایع کوچک و شهرک‌های صنعتی ایران 
همچنین با اشاره به تقاضای بالا برای سرمایه گذاری 
در شهرک‌ها و نواحی صنعتی، گفت: با توجه به اینکه 
تقاضا برای س��رمایه گذاری در این حوزه بالاس��ت به 
دنبال تأمین زیرساخت شرکت‌ها از جمله تأمین آب، 
برق و گاز هستیم تا ظرفیت این مناطق برای جذب 
سرمایه گذار توسعه یابد. رسولیان گفت: البته نکته مهم 
این است که متقاضیان نیز باید در چارچوب تعهدات 
و در ظرف مدت زمان قانونی تعیین ش��ده در قرارداد 
حق بهره‌برداری زمین، نسبت به تکمیل ساخت‌وساز، 
نصب ماشین‌آلات، دریافت پروانه بهره‌برداری و تولید 

اقدام کنند. 

 میزان تولید پارس خودرو از
 مرز 100 هزار دستگاه عبور کرد

بررسی آمارهای تولید شرکت پارس خودرو از ابتدای 
سال تا نهم اسفندماه سال جاری نشان می دهد، بیش 
از 100 هزار دستگاه انواع خودرو سواری سدان و هاچ 
بک در این شرکت به تولید رسیده است. به گزارش 
روابط عمومی سایپا، شرکت پارس خودرو در راستای 
نقش آفرینی خود در صنعت خودرو کشور به عنوان 
قدیمی ترین خودروس��از خاورمیانه، با تلاش های 
بس��یار توانس��ته بیش از یک صد هزار دستگاه انواع 
خودروهای سدان ساینا، و هاچ بک کوییک را در تیپ 
های مختلف دنده ای و اتوماتیک به تولید برساند. این 
روند تولید با وجود تحریم های سخت صنعت خودرو 
و با تلاش تمامی کارکنان این شرکت محقق شده 
و تا پایان س��ال نیز ادامه خواهد یافت. گفتنی اس��ت 
کوییک R دنده ای و اتوماتیک، کوییک S، کوییک 
دنده ای و اتوماتیک، ساینا معمولی، ساینا S و ساینا 
SR از جمله محصولاتی هستند که تا این تاریخ  از 
خطوط پارس خودرو بیرون آمده اند. گفتنی است با 
تاکید مدیرعامل گروه خودروسازی سایپا و همت و 
تلاش مضاعف کارکنان پارس خودرو، خودروهای 
ناقص این شرکت در این چند هفته به نصف کاهش 
پیدا کرد و در‌حال حاضر خودروی کوییک اتوماتیک 

به صورت عبور‌مستقیم در‌ حال تولید است.

 صادرات خودرو به 
ارمنستان افزایش می‌یابد

عضو هیئت مدیره انجمن دوستی ایران و ارمنستان 
اظه��ار داش��ت: قبلا محصولات ای��ران خودرو به 
ارمنستان صادر می‌شد اما در قالب سفر آقای وزیر 
توافق شد که صادرات محصولات این خودروسازی 
به ارمنستان بیشتر شود. علیرضا نظیف در گفت‌وگو 
ب��ا خبرن��گار اقتصادی ایلنا در مورد آخرین وضعیت 
تجارت با ارمنستان و نتایج سفر وزیر صمت به این 
کشور اظهار کرد: وزیر صمت چند روز قبل سفری 
به ارمنس��تان داش��تند و خوشبختانه توافقات خوبی 
صورت گرفت. ارمنستان تنها کشور همسایه ایران 
اس��ت که ارتباط زمینی ما را با کش��ورهای اوراسیا 
ایج��اد می‌کند. 5 کش��ور یعنی روس��یه، بلاروس، 
قزاقس��تان، قرقیزس��تان و ارمنستان عضو اتحادیه 
اقتصادی اوراس��یا هس��تند. ای��ران می‌تواند از این 
فرصت برای ورود به بازار 200 میلیون نفری اوراسیا 
اس��تفاده کند. مقامات این کش��ور نیز از همکاری با 

ایران استقبال می‌کنند.

عراق و اتحادیه اقتصادی اوراسیا 
بازارهای طلایی برای کالاهای ایران

معاون س��ابق توس��عه بازارهای صادراتی سازمان 
توس��عه تجارت ایران گفت: کش��ور عراق و اعضای 
اتحادی��ه اقتص��ادی اوراس��یا در ش��رایط کنونی از 
بازارهایی در دس��ترس برای کالاها ایرانی هس��تند 
ک��ه م��ی توان با بهره مندی مناس��ب در بازار آن‌ها 
ماندگار شد. به گزارش ایرنا، »مجتبی موسویان« در 
نشست خبری »بازارهای عراق و اوراسیا؛ تجارتی 
طلایی در ۲۰۲۲« اظهار داشت: ایران در قلب چند 
اتحادیه اقتصادی قرار گرفته و به همین دلیل دارای 
یک مزیت ویژه است؛ شورای همکاری خلیج فارس 
در جنوب ایران، پیمان اقتصادی س��ارک در ش��رق 
ای��ران، ترکی��ه به عنوان عضو ناظ��ر اتحادیه اروپا 
در غرب ایران و اتحادیه اقتصادی اوراس��یا نیز در 
شمال ایران متشکل از پنج کشور روسیه، قزاقستان، 

قرقیزستان، ارمنستان و بلاروس وجود دارد.

وزی��ر صنع��ت، مع��دن و تج��ارت منوچه��ر منطق��ی را ب��ه عن��وان معاون صنایع حمل و نقل منصوب کرد. به گزارش تس��نیم،  فاطمی امین طی حکمی منوچهر منطقی را به عنوان معاون صنایع 
حمل و نقل منصوب کرد. در این حکم آمده اس��ت: انتظار می رود با همکاری همه بخش های مرتبط در وزارت صنعت و س��ایر س��ازمان های حاکمیتی در خدمت به مردم  کس��ب و کارها 
کوشا باشید. وی که تحصیلات کارشناسی و کارشناسی ارشد خود را در رشته مهندسی برق طی سال‌های 1352 تا 1359 در دانشگاه صنعتی شریف گذرانده و سال 76 تحصیلات دکتری 

مدیریت سیستم‌ها را به پایان برده است.

منطقی معاون 
صنایع حمل و نقل 
وزارت صمت شد
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اسکناس گزارش می دهد؛

ارتقا کیفیت کالاها با درج قیمت تولیدکننده
گ�روه صنع�ت و تجارت: وزیر صنعت، معدن و 
تج��ارت اج��رای طرح درج قیمت تولیدکننده 
و شفاف‌س��ازی قیمت‌ها را سبب شکل‌گیری 
رقاب��ت واقع��ی و به دنبال آن، ارتقای کیفیت 
کالاها دانست. به گزارش اسکناس، عدم درج 
قیمت واقعی روی کالا و بالا بودن غیرمنطقی 
ن��رخ اغل��ب محصولات موضوع دور از ذهنی 
نیس��ت و گش��ت و گذاری در بازار صحت این 
گ��ذاره را نش��ان می‌ده��د؛ وضعیت قیمت‌ها 
ب��ه ویژه در فروش��گاه‌ها این گم��ان را قوت 
می بخش��د که اکثر آنها قیمت‌هایی هس��تند 
ک��ه با توافق واحدهای تولیدی، واس��طه‌ها و 
فروش��گاه درج ش��ده‌اند. از سویی دیگر نیز با 
توجه به اینکه کالاها در ش��هرهای مختلف 
تولید می‌شوند و یک کارخانه به شهر عرضه 
کننده نزدیک و به ش��هر دیگر بس��یار دورتر 
اس��ت، تاکنون تولیدکننده باید با یک قیمت 
واح��د، کالای خ��ود را در ش��هرهای مختلف 
عرض��ه می‌کرد، بنابرای��ن تولیدکننده از آنجا 
که نمی‌داند محصول تولیدی در کدام ش��هر 
توزیع می‌شود، ناچار است طولانی‌ترین مسیر 
و بیش��ترین هزینه را در نظر بگیرد تا کالا به 
دس��ت مصرف کننده برس��د که همین مساله 
گران��ی کالاه��ا را در پ��ی دارد. برای کاهش 
تکانه‌های قیمتی و ش��فاف سازی بازار خرده 
فروشی، حدود ۲ ماه پیش وزارت صمت طرح 
درج قیمت تولیدکننده به جای مصرف کننده 
روی کالا را در دس��تور کار ق��رار داد ت��ا با این 
ش��یوه هم به کاهش قیمت‌ها کمک و هم از 
تبانی بین تولیدکننده و عرضه کننده جلوگیری 
کند. بر اس��اس این طرح، تولیدکننده باید بر 
روی کالاهای خود، قیمت تمام شده کالا به 
اضافه س��ود قانونی خ��ود به اضافه مالیات بر 
ارزش افزوده را درج و فروشگاه‌ها و واحدهای 
صنفی نیز مکلف به درج قیمت مصرف کننده 
هستند. مبنای محاسبه مالیات واحد تولیدی 
نیز قیمت کالا در کارخانه است. اگر تولیدکننده 
ب��ه ه��ر دلیلی قیمت محص��ول نهایی خود را 
افزایش دهد، ملزم اس��ت که بر اس��اس همان 

عدد، پرداخت مالیات داشته باشد.
تکلی�ف فروش�نده ب�رای درج قیم�ت  �� 

مصرف‌کننده روی قفسه کالا
س��یدرضا فاطم��ی امین اظهار ک��رد: با توجه 
ب��ه این‌که حداکثر تخفیف واحدهای تولیدی 
)کارخانه‌ه��ا( به ش��بکه توزی��ع 3 درصد بوده 
و تخفیف بیش از 3 درصد مس��تلزم دریافت 
مجوزه��ای لازم اس��ت، پ��س تخفیف‌های 
اغواکنن��ده فروش��گاه‌ها نیز ب��ا اجرای طرح 
درج قیم��ت تولیدکنن��ده از بی��ن می‌رود. وی 
در ادامه س��خنان خود تصریح کرد: بر اس��اس 
ماده 15 نظام صنفی، خرده فروش باید قیمت 
مصرف‌کننده را بر روی قفسه کالا در معرض 
دید خریدار قرار دهد که این در واقع استاندارد 

جهانی نیز هست.
بازرس�ی هوش�مند ب�ا درج فاکتوره�ا در  �� 

سامانه جامع تجارت
وزیر صنعت، معدن و تجارت با اشاره به درج 
فاکتورها در س��امانه جامع تجارت نیز تصریح 
کرد: با این کار بازرس��ی‌ها هوش��مند ش��ده و 

رصد و پایش بازار بدون دخالت عامل انسانی 
انجام می‌شود، وقتی بار نظارتی و بازرسی روی 
خرده‌فروش��ی‌ها برداشته شود به ثبات قیمتی 

کمک می شود.
ثب�ات قیمت‌ه�ا از اه�داف اصل�ی اجرای  �� 

طرح
‏فاطم��ی امی��ن، ثبات قیمت‌ه��ا را از اهداف 
اصل��ی اج��رای این طرح دانس��ت و گفت: با 
اج��رای طرح ش��فافیت قیمت��ی و درج قیمت 
تولیدکننده با کمترین چالش می‌توان بر بازار 

نظارت داشت.
صادرات کشورمان از مرز 45 میلیارد دلار عبور 
کرده اس��ت. وی در بخش دیگری از سخنان 
خود با اش��اره به رش��د صادرات و درآمدهای 
نفتی کش��ور، بیان کرد: صادرات غیرنفتی تا 
اول اسفند ماه از مرز 45 میلیارد دلار عبور کرده 
است و این موضوع نشانگر افق‌های روشنی 
در اقتصاد کلان کش��ور اس��ت و با همدلی و 
هم‌افزای��ی تمامی ارکان و ذینفعان، ش��رایط 

امیدوارکننده‌ای در آینده رقم خواهد خورد.
کاهش تورم نقطه به نقطه �� 

وزیر صنعت، معدن و تجارت همچنین اضافه 
کرد: تورم سالانه از 45 و 50 درصد در شهریورماه 
به حدود 35 درصد رسیده است و متعاقب این 
موضوع، تورم نقطه به نقطه نیز کاهشی شده 
است. در این جلسه همچنین روسای اتاق‌های 
اصناف سراس��ر کشور در خصوص مشکلات 
ش��بکه توزیع و خرده‌فروش��ی در طرح جدید 
درج قیمت تولیدکننده به بیان مهم‌ترین نقطه 
نظ��رات خود )به صورت مجازی و حضوری( 
پرداختند. رفع دغدغه‌های مردم در خصوص 
قیم��ت نهای��ی کالاها در طرح جدید، حمایت 
از خرده‌فروشی در شبکه توزیع، نظارت بیشتر 
ب��ر فروش��گاه‌های زنجی��ره‌ای و الزام به درج 
قیم��ت هم‌زمان مصرف‌کنن��ده از مهم‌ترین 

مسائل مطرح‌شده بود.
درج همزم�ان قیم�ت تولی�د کنن�ده و  �� 

مصرف‌کننده روی کالا‌ها
عب��اس تاب��ش عن��وان کرد: در ب��ازار به این 
جمع‌بندی رس��یده‌ایم که به علت اجرا نشدن 
قان��ون، س��وءمدیریت و ی��ا ناتوانی برخی در 
اج��رای ای��ن قان��ون، م��ردم دچار مش��کل 
ش��ده‌اند، بنابراین در شورای سیاست‌گذاری 
به این نتیجه رسیدیم که در دوره گذار، برای 
کالا‌ه��ای مصرفی، ه��م زمان با درج قیمت 
تولیدکنن��ده، قیمت مصرف‌کنن��ده نیز درج 
شود. رئیس سازمان حمایت مصرف‌کنندگان 

و تولیدکنندگان کش��ور اضاف��ه کرد: برنامه 
دوم م��ا ای��ن اس��ت که براس��اس مصوبات 
موج��ود، همه تولیدکنندگان مکلف هس��تند 
روی س��امانه ۱۲۴ قیمت تولیدکننده را درج 
کنن��د و حداکث��ر در مدت یک ماه آینده روی 
س��امانه‌ها و درگاه‌های موجود در کش��ور هم 
قیمت تولیدکننده و هم قیمت مصرف‌کننده 
را خواهیم داشت که این اطلاعات هم برای 
مصرف‌کننده و هم برای فروشنده در دسترس 
خواهد بود. وی گفت: درج قیمت تولیدکننده 
ای��ن ام��کان را به ما می‌دهد که بدانیم کالا با 
چه قیمتی وارد زنجیره توزیع ش��ده و نظارت 
داش��ته باش��یم تا بیش��تر از ۳۰ درصد سود از 
مصرف‌کننده دریافت نش��ود. تابش افزود: از 
ام��روز قیمت مصرف‌کنندگان نیز روی کالا 
درج خواهد شد و مردم با مقایسه این دو عدد 
می‌توانند به قمیت دسترسی داشته باشند، اما 
در نهای��ت ما بای��د قیمت مصرف‌کنندگان را 
حذف کنیم تا بحث رقابت از کف بازار حذف 
نشود. رئیس سازمان حمایت مصرف‌کنندگان 
و تولیدکنندگان کش��ور تأکید کرد: در نهایت 
قیمت مصرف‌کننده پس از نهادینه شدن این 
فرهنگ و راه‌اندازی س��امانه‌های مورد نظر 
و فراهم ش��دن زیرس��اخت‌های لازم، برای 
اج��رای قانون توس��ط نظ��ام صنفی، حذف 
خواهد شد. تابش ادامه داد: ۸۴ هزار قلم کالا 
با قیمت تحویل درب کارخانه به شرکت‌های 
پخش داده می‌ش��د که گاهی تا ۱۶۰ درصد 
رشد قیمت توزیع داشتند و پرسش اصلی این 
بود که هزینه تولید بالاتر است یا هزینه توزیع؟ 
و هم��ه جواب‌ه��ا نیز این بود که هزینه توزیع 
کمتر از تولید است، پس باید دید که چرا این 
اتف��اق می‌افت��اد. وی با اش��اره به این‌که درج 
قیمت تولیدکننده بر روی کالا در اجرای ماده 
۲۳ سیاست‌های کلی اقتصاد مقاومتی مبنی 
بر شفاف‌س��ازی شبکه توزیع انجام می‌شود، 
اف��زود: م��ا هیچ دخالت��ی در قیمت‌گذاری و 
اع��داد درج ش��ده ب��ر روی کالا نداریم و تنها 
بر تعیین قیمت توس��ط تولیدکننده و درج بر 
روی کالا و تحوی��ل آن کالا ب��ا همان قیمت 
به توزیع‌کننده، تأکید داریم. رئیس س��ازمان 
حمای��ت مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان 
اضافه کرد: برخی فرصت‌طلبان که هدفشان 
کس��ب سود بیشتر اس��ت، نگران هستند که 
اگ��ر قیم��ت تولیدکننده درج ش��ود و فردی 
باب��ت اختلاف قیمت )در مقایس��ه با ضوابط 
هیئ��ت تعیی��ن و تثبیت قیمت‌ها( ش��کایتی 

داش��ته باش��د با آن‌ها برخورد قانونی شود؛ اما 
شفافیت مقوله‌ای است که اگر کسی بخواهد 
از ابهام سود ببرد از آن جلوگیری خواهد کرد. 
تابش گفت: درج قیمت مصرف‌کننده از سال 
۱۳۶۷ )۳۴ سال پیش( شروع شد. در آن زمان 
هم ابتدا گفته ش��د قیمت مصرف‌کننده درج 
ش��ود و بعد بیان ش��د قیمت توزیع، پخش و 
خرده‌فروش��ی نیز به آن اضافه ش��ود که در 
نهایت همان قیمت مصرف‌کنندگان، اجرایی 
ش��د. م��ا امروز ابهام��ات تخفیفات ۵۰ و ۶۰ 
درص��دی داری��م و برای همه این پرس��ش 
را مطرح کرده که فروش��ندگان چقدر س��ود 
می‌کنن��د که ای��ن تخفیفات را ارائه می‌کنند. 
وی اف��زود: ام��روز به تولیدکننده گفته ش��ده 
ک��ه قیم��ت تولی��د را ب��ر روی کالا درج کند 
و هی��چ کالای مصرف��ی نی��ز نباید بالای ۳۰ 
درصد )حداکثر ۱۴ درصد شرکت‌های پخش 
و حداکث��ر ۱۶ درص��د هم خرده فروش��ی‌ها( 
قیمت تولید به فروش برس��د. رئیس سازمان 
حمای��ت مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان 
تأکید کرد: قانون‌گذار در ماده ۱۵ قانون نظام 
صنف��ی به صراح��ت تصریح کرده که »افراد 
صنف��ی عرضه کنن��ده کالا و خدمات مکلف 
هستند با الصاق برچسب کالا یا نصب تابلو در 
محل کسب یا حرفه، قیمت کالا و یا دستمزد 
خدمت را به طور روشن و مکتوب به گونه‌ای 
ک��ه ب��رای همگان قابل رؤیت باش��د، نصب 
کن��د«. تاب��ش اف��زود: در این‌صورت تفاوت 
قیم��ت ب��رای مردم به طور کامل مش��خص 
است و اگر کالایی بیشتر از ۳۰ درصد قیمت 
تولید فروخته ش��ود، گران‌فروشی به حساب 
خواهد آمد، ضمن این‌که درج نش��دن قیمت 
تولیدکننده و مصرف‌کننده روی قفس��ه‌های 
ف��روش ع�الوه بر تخلف، باعث س��ردگمی 

مصرف‌کننده شده است.
درج قیم�ت تولی�د روی کالا، ش�فافیت  �� 

قیمتی را به همراه دارد
قاس��م نوده‌فراهانی در خص��وص طرح درج 
قیمت تولیدکننده به جای قیمت مصرف‌کننده 
ب��ر روی کالاه��ا، اظه��ار ک��رد: در این طرح 
قیم��ت تم��ام ش��ده کالا از درب کارخان��ه با 
آنالیز تولیدکننده و با نظارت سازمان حمایت، 
درج می‌ش��ود. رئی��س ات��اق اصن��اف تهران 
افزود: در مس��یر رس��یدن کالا از تولیدکننده 
به مصرف‌کننده، شبکه توزیع و بنکدار نقش 
دارن��د، بنابرای��ن تولید و توزیع در واقع مکمل 
یکدیگر هستند و باید در کنار هم قرار بگیرند 
ت��ا چرخ��ه تولید به گ��ردش درآید. وی با بیان 
اینک��ه در ط��رح درج قیمت تولیدکننده مردم 
)مصرف‌کنندگان و خریداران( س��ود می‌برند، 
تصریح ک��رد: وقتی هزینه تولید، درصدهای 
توزیع و س��ود عرضه‌کننده مش��خص ش��ود، 
شفافیت قیمتی به وجود می‌آید که در نهایت 
مردم سود می‌برند. نوده فراهانی اضافه کرد: 
م��ردم از اینک��ه کالا را در ه��ر واحد صنفی به 
قیمت��ی متفاوت خریداری کنند، رنج می‌برند 
و امیدواری��م ب��ا این طرح که به همت وزارت 
صمت به اجرا درآمده اس��ت، مردم کالا را در 

همه فروشگاه‌ها با یک قیمت بخرند.

صنـعت و تجارت

یک مقام مسئول تاکید کرد؛

بحران نقدینگی‌ مانع رشد صنعت خودرو
گروه صنعت و تجارت: قطعه س��ازان بحران نقدینگی، حل مش��کل 
قیمت خودرو و قطعات، دش��واری تامین مواد اولیه و قطعات نیمه 
ساخته داخلی و خارجی، انرژی و خدمات را از جمله مشکلات حاد 

زنجیره  تامین  خودرو عنوان کردند.
به گزارش اس��کناس و به نقل از تس��نیم، همایش زنجیره صنعت 
خودرو در س��ال 1401 با حضور  بیش از 600 نفر از فعالان صنعت 
خودرو، مدیران ش��رکت های قطعه س��ازی سراس��ر کشور، مدیران 
ارشد گروه های خودروسازی و تعدادی از نمایندگان مجلس شورای 
اسلامی برگزار شد. این همایش با مدنظر قرار دادن موضوعاتی از 
قبیل چشم انداز صنعت خودرو، ارتقای کیفیت، چالش های قیمت 
گ��ذاری، برنام��ه ریزی برای افزایش تیراژ و افزایش عمق س��اخت 
داخل آغاز به کار کرد و در برگیرنده پنل های متعددی برای تبادل 
نظر میان فعالان و صاحب نظران این صنعت بود. امیرحسین جلالی 
دبیر همایش زنجیره خودروس��ازی در افق 1401  گفت: طی س��ال 
های گذشته موضوعات مختلفی از قبیل تحریم های ظالمانه، کرونا 
و... معضلات بسیاری را برای ما ایجاد کرد اما امروز فرصت مناسبی 
فراهم شده است تا در کنار مسئولان کشور مسائل را مطرح کنیم. 
وی با تاکید براین که این صنعت جز ئ صنایع بالنده و موتور محرکه 

کش��ور اس��ت افزود: ش��واهد حاکی از آن است که همزمان با مثبت 
بودن رش��د اقتصادی ش��اهد رش��د مثبت در صنعت خودرو بوده ایم. 
در حقیقت ما میتوانیم قطعه باکیفیت تولید داخل داش��ته باش��یم اما 
متاسفانه شرایط مناسبی فراهم نیست. آرش محبی نژاد دبیر انجمن 
همگن  قطعه س��ازان کش��وری نیز در همایش زنجیره خودروسازی 
در افق 1401  با بیان اینکه بحث قیمت گذاری دستوری منجر به 
زیان انباشه ای به مبلغ 100 هزار میلیارد تومان برای خودروسازان 
ش��ده اس��ت گفت: بخش��ی از 46 هزار میلیارد تومانی که مربوط به 
بحث مطالبات اس��ت هنوز تعیین تکلیف نش��ده اس��ت. به گفته وی 
از س��ال 90 تا کنون ش��اخص بورس 59 برابر، مواد اولیه 20 برابر، 
قیم��ت خ��ودرو درب کارخان��ه 8 برابر و قیمت خودرو در بازار آزاد به 
طور متوسط 16 برابر افزایش قیمت را تجربه کرده اند. محبی نژاد 
بحران نقدینگی، حل مشکل قیمت خودرو و قطعات، دشواری تامین 
مواد اولیه و قطعات نیمه ساخته داخلی و خارجی، انرژی و خدمات 
را از جمله مش��کلات حاد زنجیره  تامین  خودرو عنوان کرد. بنابر 
اظهارات دبیر انجمن همگن قطعه سازان کشوری متوسط ارزبری 
ایران خودرو 1715 یورو و سایپا 1505 یورو است که در صورت عدم 
تامی��ن ، نمیت��وان انتظار تولید خودرو را داش��ت. محبی نژاد با تاکید 

بر این نکته که کیفیت تنها وابس��ته به دس��تور نیس��ت رسیدن به آن 
را وابسته به عواملی همچون قیمت متناسب، مواد اولیه، نقدینگی، 
دانش و فناوری و... دانست. وی با بیان اینکه حاکمیت باید قوانین 
ضد انحصار و زیرساخت ها را فراهم کند بر موضوع داشتن تخصص 
و تجربه حضور در صنعت خودرو توسط سهامدار تاکید کرد. به اعتقاد  
محبی نژاد قطعه س��ازان س��ربازان جنگ اقتصادی هس��تند که طی 
ادوار مختلف مورد حمله قرار گرفته اند و چه بسا که در این راه عمر 

و زندگی خود را هزینه کرده اند.


